
FORMAÇÃO DE PREÇOS



PECADO Nº 2

NÃO TER CRITÉRIOS 

PARA DEFINIR OS 

PREÇOS

O caso da Una é extremo, mas não 

saber definir preços não é nada 

incomum no mundo das pequenas e 

médias empresas -- e mesmo as 

grandes costumam sofrer muito para 

fazer isso da forma mais eficiente. 

Um exemplo típico de improvisação 

é copiar o preço dos concorrentes. 

Outro equívoco é somar os custos e 

acrescentar um percentual 

considerado "justo", "ideal" ou 

"usual" -- sem levar em conta fatores 

ocultos, como depreciação e 

necessidade de re -investimento
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üSacando (achômetro );

üEmpiricamente (testando );

üExperiência anterior;

üCopiando de outros;

üAtravés de custos;

üFazendo pesquisa;

Como se define preço?
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Formação de preços

Um dos mais importantes aspectos financeiros de

qualquer instituição consiste na fixação dos preços

dos produtos e serviços comercializados.

Para alguns, essa atividade consiste na verdadeira

arte do negócio . O sucessoempresarial poderia até

não ser conseqüência direta da decisão acerca dos

preços. Todavia, um preço equivocado de um

produto ou serviço certamente causará sua ruína.
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A formação de 

preço é fator 

determinante 

para a 

sobrevivência 

da empresa? 

Formação de preços
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